
Монетизация развлекательного сервиса
Контент уже не играет ключевой роли



БУДУЩЕЕ ЗА СЕРВИСАМИ, ГДЕ 
ПЕРВОСТЕПЕННОЙ ЦЕННОСТЬЮ БУДЕТ:

Естественная среда потребления  

Портативность  

Облачное хранение



ГДЕ И КАК ЛЮДИ 
СЛУШАЮТ МУЗЫКУ?

  79%

  76%

  46%

 39%

  20%

В МАШИНЕ

НА КОМПЬЮТЕРЕ

В АЙПОДЕ

НА МОБИЛЬНОМ ТЕЛЕФОНЕ

ДОМА, НА БЫТОВЫХ ПЛЕЕРАХ (аудио системы, ТВ, игровые консоли, DVD-плееры)

Источник: ICM for Omnifone, Feb 2010 (UK)
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20% 
аудитории 
потенциальные 
пользователи

Более
30% 
потребителей музыки 
в WEB интересуются 
специализированными 
приложения

смартфонов будет 
продано в 2011 году 

000
000
0001



КТО?

63%37%

возраст
18-45

SHARE & FIND
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КОНТЕНТ ЗА РЕКЛАМУ

Что? Как?
• Стандартные баннеры

• Аудио и видео-реклама

• Смарт-реклама

• Спонсорство 

• Автомобили

• Развлечения

• Интернет

• Мода

• Потребительская 

электроника

• Финансовые услуги



СЕРВИС ЗА ДЕНЬГИ
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КОЛ-ВО
РЕГИСТРАЦИЙ

КОЛ-ВО
ПОДКЛЮЧЕННЫХ 
ПОДПИСОК

КОЛ-ВО 
ПРОСЛУШИВАНИЙ

ПЕРВЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ
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