
Freemium игры:  

вчера! сегодня!!! завтра???? 

Михаил Баженов 



Что такое Freemium игры? 

Freemium    = 

Бесплатные закачка и геймплей 

Виртуальные покупки, Премиум-валюта, 

Разблокировка уровней, Ускорение 

внутриигровых процессов, Бонусные 

вещи, Мини-игры, Сетевые функции и 

многое другое… 

+ 

- «Free» означает «бесплатные»? 

- Не совсем… 

Free + Premium = Freemium 
©  James Governor, 23 марта 2006 



История Freemium игр 

J2ME Социальные сети 

iOS Android 

2006 2007 

15 октября 2009 29 марта 2011 



J2ME Freemium игры 

Данные по рынку*: 

•  10 000 – 60 000 SMS – ежемесячный трафик с одного 

канала; 

•  18,6% – процент людей, хотя бы раз потративших 

реальные деньги; 

•  $8,6 – ARPPU; 

•  6 месяцев – средняя продолжительность жизни игры 

без необходимости обновлений. 

  

Case Study Dynamic Pixels: 

Кампания №1:  17 августа 2009 года запущена игра 

«AquaPhone: Coral Fiesta». 

 

Канал: wap и web сайты польского оператора Plus 

Средняя цена игры на канале: ~11 польских злотых (~$3,5) 

 

Основные маркетинговые инструменты: Freemium, 

Размещение, Viral (ссылка другу) 

 

  *Источник: Dynamic Pixels 



J2ME Freemium игры 

Case Study Dynamic Pixels: 

Продолжительность кампании: 2 недели 

Загрузки: 13 453 

Количество людей, хотя бы раз потративших реальные 

деньги: 1 899 (14%) 

SMS трафик: 4 968 

ARPPU: 8,18 PLN 

 

  

Кампания закончилась, а SMS трафик…: 

спустя 1 месяц:  + 6 671 SMS 

спустя 4 месяца:  + 34 578 SMS 

спустя 2 года: + 75 136 SMS 

 

 

  



J2ME Freemium игры 

Case Study Dynamic Pixels: 

Кампания №2:  18 декабря 2010 года на польском канале Plus 

запущена игра «MewSim Happy New Mew». 

 

Основные маркетинговые инструменты: Freemium, 

Кастомизация, Локализация, Размещение 

 

спустя 2 недели: 6 016 SMS 

спустя 1 месяц (продолжительность кампании): + 14 872 SMS 

спустя 10 месяцев: + 43 984 SMS 

   

 

  



J2ME Freemium игры 

Case Study Dynamic Pixels: 

 

   

 

  

Кампания №3: тренд SMS трафика на одном из каналов 

дистрибуции для игры по лицензии Disney «Чип и Дейл 

спешат на помощь»  

   - лицензия: май 2010 – апрель 2011 

   -  SMS-трафик:  май 2010 – октябрь 2011 

15 569 

5 588 

1 695 



J2ME Freemium игры 

To free or not to free?   

 

  

 

 

2.  Маркетинговые 

мероприятия позволяют 

существенно увеличить 

отдачу при той же 

клиентской базе. 

 

  
 

 

3. Жизненный цикл игры  значительно больше периода 

продвижения, и при этом генерирует постоянный 

доход. 

  
 

 

4. Premium SMS билинг – доступно всем! 

  

1.  Второе дыхание J2ME?!   

 



iOS Freemium игры 

Top Grossing IPhone Games 23.11.2011, Россия 

Freemium – 58% 



iOS Freemium игры 

Тренд увеличения прибыли от внутриигровых 

микроплатежей, Top Grossing 100, США* 
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*Источник: Itunes App Store, Flurry Analytics, Distimo 

72% 

28% 



iOS Freemium игры 

Case Study Dynamic Pixels: запуск игры «Мяусим» в 

российском App Store  

 

 

   

 

  

Данные по рынку*: 

•  0,5-6% – процент людей, хотя бы раз потративших 

реальные деньги; 

•  $14 – ARPPU. 

  

*Источник: Flurry Analytics 

Входные данные: 

Релиз: 19 октября 2010 

Стоимость переноса с J2ME на iOS: минимальная 

Рекламный бюджет: нулевой 

Обзоры в прессе: 1 

Итоги: 

Месяц пребывания в Top10 бесплатных приложений 

(максимум 1 место) 

26 место Top Grossing среди всех приложений 

Год в Top Grossing100 среди всех игр (максимум 17 место) 

 



iOS Freemium игры 

Case Study Dynamic Pixels: 

 

 

   

 

  



Android Freemium игры 

Top Grossing Android Apps 23.11.2011, Россия 

Freemium – 50% среди всех приложений, 85% среди игр 



Android Freemium игры 

Case Study Dynamic Pixels: 

 

 

   

 

  

Данные по рынку*: 

•  0,5-6% – процент людей, хотя бы раз потративших 

реальные деньги; 

•  $14 – ARPPU. 

  

… появится весной 2012 вместе с играми: 

Но всему миру известно, что выручка от Freemium 

игры Paradise Island компании Game Insight  в июле 

2011 года составила $ 1млн., игра до сих находится 

на лидирующих позициях Top Grossing Android Apps. 

*Источник: Flurry Analytics 



iOS/Android Freemium игры 

Соотношение iOS/Android Freemium игр в топах* 

Top 10 Top 25 Top 50 Top 100 Top 200 Top 400

Android iOS

*Источник: Recharge Studios 



Кто тратит в Freemium 

Общие данные для J2ME, iOS и Android по 

полу и возрасту* 

*Источник: Flurry Analytics, Dynamic Pixels 

13-17 18-24 25-34 35-54 55+

Мужчины (53%) Женщины (47%) 

11% 11% 

17% 

15% 

17% 
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7% 7% 

2% 
1% 



Как тратят в Freemium 

Соотношение трат по возрасту в iOS/Android 

и J2ME Freemium играх* 

13-17 18-24 25-34 35-54 55+

iOS/Android J2ME

*Источник: Flurry Analytics, Dynamic Pixels 



Почему Freemium игры успешны 

-  Нет барьеров для входа 

 

-  Кратно большее количество игроков 

 

-  Пока еще небольшая конкуренция 

 

-  Промотировать Freemium игры проще и дешевле 

 

-  Freemium игры меньше пиратят 

 

-  Серьезные барьеры для выхода 

 

-  Эффективнее монетизирует свое место в топе 

 

-  Раскрепощают жадного игрока 

 



Freemium игры 

Вчера: 

•   Непонимание b2b рынком 

•   Альтернатива “коту в мешке” для b2c 

•   Кто рискнул – “пьют шампанское” 

Сегодня: 

•   Признание 

•   Тренд 

•   Точка роста рынка 

Завтра: 

•   Менее навязчивы 

•   Вакуум новых идей 

•   Появление конкурентных моделей 

ВОПРОСЫ??? 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ 

 Dynamic Pixels Ltd 

sales@softdp.com    
+ 7 499 940 95 15 

mailto:sales@softdp.com

